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RESUMO

Este trabalho visa analisar as cop8gs discursivas as quais nos permite
compreender a representacdo da mulher no instagoarRaysandu e Lobo, para isso
teremos como base os estudos de Andlise de disgerstichel Foucault junto ao conceito
de Intericonicidade de Jean Jaques- Courtine e Redmemadrias de Maria do Rosario
Gregolin, umas vez que as formacfes discursivade @sseridas em um campo discursivo
heterogéneo e como ficam guardadas em nossa mesmriama espécie de Arquivo,
podem ser reiteradas, polemizadas, silenciadasssignificadas de forma atemporal. Para
aplicacdo de tais conceitos tomaremos como camgboraxorio de observacdo as
publicacbes nas paginas oficiais do Instagram dsdPalu e da Marca Lobo, observando

as postagens com imagens de mulheres ou legemda®mdadas para o publico feminino.

Palavras-chavesMulher. Futebol. Analise do discurso. Paysandu



ABSTRACT

This work aims to analyze the discursive constamdithat allow us to understand
the representation of the woman in the instagraRayfsandu and Lobo, for that we will
have as base the studies of Discourse Analysis ichdll Foucault together with the
concept of Intericonicity of Jean Jaques- Courtind Network of memories of Maria do
Rosério Gregolin, since the discursive formatiomsiaserted in a heterogeneous discursive
field and as they are kept in our memory in a kaidArchive, they can be reiterated,
polemized, silenced or resignified in a timelesywkeor the application of such concepts
we will take as exploratory field of observatior thublications in the pages, Paysandu and
Lobo, which bring the women as focus or with messafat somehow direct to them.

Keywords: Woman. Football. Discourse analysis. Ragla



LISTA DE ILUSTRACOES

Imagem 01Exposicdo de uniformes femininos ao longo do tempo 17
Imagem 02Campanha “Reposter” — SKOL 22
Imagem 03Video da torcida organizada remista entoando masicateor pejorativo
destinado as Bicolindas 31
Imagem 04Post de cole¢éo Dia dos Pais de 2016 35
Imagem 05Pagina Oficial Bicolindas, nota de esclarecimento 38
Imagem 06Musa Musa Jemine Almeida 04
Imagem 07Musa Karol Corréa ( Ex Bicolinda) 40
Imagem 08Musa Sara Silva 40
Imagem 09Comentério das torcedoras em relacéo a foto deSBlaea 42
Imagem 10Post de comemoracao do dia da mulher —08 de mar201D 44
Imagem 11Propaganda Kaiser 2008 44
Imagem 12Antarctica, 2004. Campanha “BOA” com Juliana Paes 45
Imagem 13Homenagem da pagina para o Dia das Maes de 2016 46
Imagem 14Foto do futebol feminino do Paysandu. Comentaritbdzedora sobre os
uniformes ainda serem da Puma 47
Imagem 15Video da campanha #UmToqueDePayxao 49

Imagem 16Comentario de um torcedor referente a publicacdoFatjueDePayxao 49



SUMARIO

1. INTRODUGAO .....oouiiiieteeeeeeeeee ettt seeeanae s 11
2. CAPITULO 1: FUTEBOL, MULHER E PAYSANDU .........ccovoieveeeeeeeeeeeas 14
2.1 MULHER, ESPORTE, BRASIL ....vuiiiit o iee et e eeemeena e, 14
2.2 FUTEBOL E A REPRESENTACAO DA MULHER ........cccvvvii e 19
2.3MULHER, PUBLICIDADE E MERCADO..........ccctitieiiee e, 21
2. AMULHER, FUTEBOL E BELEM.......ccviiieieieeceeeeeee et eeeease e 25
3. CAPITULO 2: METODOLOGIA ......coooveeeiieeeteeeeeee e eee et enanes 28
3.1 PESQUISA BIBLIOGRAFICA ......cooivieieee et 29
3.2 CONSTRUGCAO DO CORPUS DE ANALISE .........ooemeeeriierieeeeeeseessesenaienns 30
3.3 ANALISE DO DISCURSO .....ooviuiveeeteeeeeeseeesieetete et eseteeeve s saeeesesneennes 32
3.3.1 INTERICONICIDADE ......cocoeviteeeteeeeteeeeeeeeeeeteee st eseieese e eneteesere et s seenean e, 34
3.3.2 REDES DE MEMORIA .....oooiitieeeeece ettt ete ettt 36

4 CAPITULO 3: UM TOQUE DE PAIXAO ......ccovvvieeiei e v, 39
4.1 MUSA DO MES ...ttt ettt et eae et eeee e 39
4.2 MULHERES NA PUBLICIDADE DE CERVEJA ......comeeeeeeeeeee e e, 44
4.3 DATAS COMEMORATIVAS ....ooveeeieeeeteeeetmeeme et eeee et e e eaen s nsaeaeaes 45
AAUNIFORMES ..ottt ettt ettt sttt st e e sanes e ne et 47
4.5 UM TOQUE DE PAYXAO .....oiviiieiieeieceeeeeee ettt n e eannaes 48
CONCLUSAOQ ...ttt et seetestestnaeeanse e eneere e 51

REFERENCIAS ..o et e e e et e e e ettt e e e et e e e e e e e e e e e e e aaeeeeereeeeeaans 53



INTRODUCAO

Este trabalho observou as formadi@®sirsivas presente no instagram oficial do
Paysandu e no de sua marca, a Lobo, com o objgéventender como o clube reflete a
imagem da mulher na relacdo com o futebol. An&esrdrar nesta materialidade, houve a
necessidade de pesquisar sobre a relacao do fum@inoh cultura brasileira e a construcao
da relacdo da mulher no Brasil com esse esporteultira brasileira € composta por
diversas caracteristicas que nos permitem reconbediéerenciar, dentro do comum e das
peculiaridades, temos costumes 0s quais nos descrenquanto sociedade, como regiao e
como nacao, para nos e para o mundo. O futebohgid®rado “paixdo nacional” e umas
das representacdes mais presentes ao pensar gatiaete brasileiras em todo o mundo,
afinal: somos d@ais do Futebol

O futebol tem um lugar privilegiado na cultura liles, presente no dia-a-dia do
brasileiro, de Norte a Sul e capaz de parar o graiopa do Mundo ou uma cidade em
final de Campeonato Estadual, permeia a vida atfidm n&o gosta do esporte, por isso ao
observa-lo podemos identificar as construcdes @ksidos da sociedade brasileira, como
por exemplo a violéncia, que muitas vezes resudta pxcesso de euforia e sentimento
pelos clubes assim como, pelo fato das pessoaserestao meio de uma massa 0S
individuos se sentem mais a vontade para libedsejds e atitudes que oprimem quando
estdo sendo observados de forma isolada, atitistas eue ferem a ética e a moral no
convivio coletivo. O futebol € o jogo no qual a plagdo se reconhece, expressa sua
paixao, se liberta de suas angustias e preocupdeéetas discussdes nas rodas de amigos
e das idas aos estadios seus momentos de deséongrategbate, portanto atua como um
fator social e democratico onde a sociedade apr@mtbedecer as regras (DAOLIO, 2005).
Também exerce uma responsabilidade sociocultueskaddo de ser um espaco apenas
esportivo, uma vez que ha valores derivados e edusutele (FRANZINI, 2005).

Mesmo sendo visto como um esporteai®do nacional, o publico feminino
possui atuacao restrita e discreta, consequénceocadade patriarcal em que estamos
inseridos. A participacdo das mulheres é inferior relacdo a presenca masculina no
futebol e as estruturas que lhes sdo oferecidaslcdocam o esperado e adequado, isso
porque em nossa histéria a mulher é invisibilizatano observam as autoras Marcia
Ecoten e Bebrenice Corsetti, este cenario € co@seguda pouca visibilidade feminina no
espaco publico e pelos poucos vestigios deixado®lpe devido a escrita tardia, entéo,
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nossa histdria foi contada sob uma visdo mascupingilegiando o ponto de vista do
homem, onde ainda hoje esse siléncio da mulhemgotidado por discursos religiosos,
politicos e pelas normas estabelecidas pela sa@eda

Se pensarmos 0 as mulheres comalgoga de futebol no Brasil, por exemplo,
apesar do esporte brasileiro ter iniciado uma meganizacdo em 1970, somente em 1979
foi revogada a deliberacdo que vetava a particgpaed mulheres em praticas esportivas
consideradas violentas demais para elas. Com @aguistas da luta do movimento
feminista, a partir do séc. XX as mulheres passatar anais visibilidade no futebol
brasileiro, antes a presenca delas se resumiapusie®o de corpos estereotipados perante
uma visdo masculina e pouco se atentavam, por daenmara suas habilidades
futebolisticas. A preocupacdo dos organizadorescdogpeonatos era com a beleza das
participantes para agradar seu publico homem eutsenres que mostravam ter habilidade
com o futebol eram taxadas a um estereétipo maszadio.

O discurso da mulher como ndo erddach do esporte é constantemente
reforcado pelos discursos midiaticos, tanto que programas de TVs ha pouco espaco
destinado ao futebol feminino, ocultando o taledw® arbitras, jogadoras, jornalistas,
cronistas, comentaristas, torcedoras e atuantes aumsinistragcbes dos clubes e
campeonatos. Quando ha mulheres nesses lugargsotrabmente ocupados por homens
na sociedade patriarcal, sua opinido sempre eaiitades sempre estdo em julgamento e
muitas vezes sao ignoradas.

Se lembramos das campanhas publicitarias comitasdtitebolistica das décadas
de 80 e 90, onde prevalecem os discursos de hegemasculina é possivel observarmos
que, em sua maioria a presenca da mulher é apana@mposicdo de cenario onde o
protagonismo € masculino, tanto que se retiradesigpreensdo da mensagem comercial é
inalterada (GASTALDO, 2002). As mulheres eram espntadas como a dona de casa de
corpo escultural que serviam bebidas e aperitiaoa p marido e 0s amigos que assistiam a
uma partida de futebol no sofa da casa, vestida wommicro vestido e um avental, ou
eram as gargonetes dos bares, com roupas que exquiEEncturvas, servindo uma mesa
composta apenas por homens que assistem e tordertinpe do coracdo, isso tudo com
um ar de contentando no rosto em poder servi-los.

O trabalho emerge dos questionamentos sobre g&atwdas mulheres no meio
esportivo, considerando a midia com um grande pddemnfluéncia na circulacdo dos

discursos sociais, e tendo a publicidade como ndosa e veiculadora de representacdes
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imagéticas da sociedade (GASTALDO, 2003).imagem da mulher no futebol, atrelada
ao feminismo e sua luta histérica, conquista espgge até entdo eram apenas almejados,
e com mais visibilidade nos campos esportivos passaer enxergadas como clientes em
potencial pelos clubes de futebol, assim tambémocimmmadoras de opiniées. E envolto
nesse contexto de resisténcia que a publicidade semecessidade de rever a forma como
enxerga a mulher e ent@mecam a estampar propagandas publicitarias cosncate
antes cabiam apenas aos homens. E pela histériaendmear, mas podendo incorporar
discursos ou altera-lpsnesmo com o mudar das concep¢des no meio sajealainda é
comum encontrar mulheres representadas sob umpah@rcal em propagandas, revistas,
outdoors, cartazes e filmes.

Entendendo o futebol como um fator social e quéeteefo comportamento da
sociedade, incluindo os discursos masculinizadosjheres acabam sendo representadas
sob uma otica machista e sexualizada. Porém, bdutembém é um campo de resisténcia
e luta, isto €, por meio do futebol podemos eneoprtrgares de luta, em que as mulheres
buscam por seus direitos, como por exemplo, naabigsuinina pelo direito e respeito de
torcer e ir as partidas com as vestimentas querewmhaonfortavel, sem que isso seja
interpretado como um convite ao assédio, e quenergénao seja um fator determinante
para medir a sua relacdo com o esporte. As mulh#ees pelo direito de viver o futebol e
tudo o que ele agrega na forma como preferir, sEmirso menosprezo, a cobranca e a
inseguranca pelo simples fato de ser mulher, seeeonhecidas pela sua relagdo com o
clube e o esporte, sem a necessidade de ser @ipmilaocde forma masculina para provar
sua compreensao.

O trabalho observou a repreg@atalas mulheres nas postagens das paginas do
instagram oficiais do clube, Paysandu e Lobo. B®@ iniciaremos no primeiro capitulo
tratando sobre Futebol, Mulher e Paysandu, buscanttmtexto histérico da relagdo das
mulheres com o futebol e a representacéo delesrdmtcdnacional, regional e no mercado.

No segundo capitulo, trataremos sebneetodologia que embasa 0 nosso corpus
de analise e as vias utilizadas para estudo de dsto, assim como as vertentes teoricas
as quais nos auxiliardo na construcdo de nossasenélara isso, traremos contextos
discursivos de diferentes representacées que nositpg&o fazer uma relagcdo e
compreensao das construgbes de enunciados presentepresentacao da mulher no

instagram do Paysandu, sob a analise do discuasquévo de Michel Foucault junto ao
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estudo de intericonicidade de Jean Jaques-Cougtinede de memdérias de Maria do
Rosério Gregolin.

No terceiro capitulo analisaremos inmageostadas nas duas paginas do instagram
que trazem a imagem da mulher ou se destinam a adasrvando a forma como séo
representadas e as construgdes discursivas pregesdien, por fim, concluiremos o
resultado de nossa observacgéo e analise do cartpiads.

O Paysandu faz parte da minha histéria, sou toreedoapaixonada pelo azul
celeste desde crianca, carregando e acompanhgrajiéio, por tanto, também é um espaco
de luta para mim enquanto mulher e torcedora debélit O Paysandu, o time também
conhecido como o que “calou La Bombonera” na dasplat Copa Libertadores da América
contra o Boca Juniors e sendo o maior detentoftules do Norte do Brasil me permitiu
abrir horizontes de estudos que, atrelado a eBt® ide trajetéria académica me permitiu
unir pontos como: Paysandu, comunicacdo e mulhema phegar a esse trabalho de

conclusao de curso.

CAPITULO 1: FUTEBOL, MULHER E PAYSANDU.
2.1 MULHER, ESPORTE, BRASIL

O futebol é facilmente percebidoopstu impacto e presenca em ambito mundial,
mas sabemos que pensar ele no Brasil requer uneadsecuidados, pois sua intrinseca
relagcdo com a cultura brasileira precisa ser petaaie forma atenta, principalmente para
observar como em diferentes momentos a mulherlérasestabelece a sua relagdo com o
esporte. Como exercicio de nossa pesquisa, persaeeonstrucao discursiva da mulher
no futebol a nivel nacional junto a fatores relégare de contribuicdo para nossa pesquisa,
iremos agora nos concentrar em pensar o contegtoriecb da relacdo da mulher com o

esporte no Brasil.

A mulher por um longo periodo preudis® manter distante do esporte e as que
permaneceram resistentes ndo eram bem vistas rsenia, porém esse cenério vai se
reconfigurando aos poucos e incorporando novosudigs. O avango cientifico e as
pesquisas na areas sociais e humanas foram unatdossfimportantes, por exemplo, em
1898, Analia Franco que editava uma revista emP2é@ito, expds os problemas psiquicos e
de saude causado as mulheres pela auséncia do képirtivo em suas rotinas, e foi

qguando olhando por um carater familiar e de saddeenario visa possibilidades de
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mudancas e entdo, as mulheres passam a parti@paspbrtes que eram considerados
violentos para elas, inclusive o futebol, sem g@acde tanta restricdo. Ainda hoje, apesar
da crescente participacdo, as mulheres ainda safoema falta de auxilio nos esportes
regionais e a pouca representatividade nas comsiss@micas dos clubes, nas areas

administrativas, midiaticas e nas entidades quenmegesporte e técnicas de futebol.

Fazendo uma leitura geral de nossarasta participacdo da mulher no esporte
sempre ocorreu de forma tardia e sob uma basestlicdes, por exemplo, a primeira
atuacao feminina nos Jogos Olimpicos aconteceuaapam 1932, através da jovem de 17
anos Maria Lenk que competiu na natagdo, no entapgireia do Brasil na competicdo ja
havia acontecido em 1920. Mesmo com o0 gosto peakbdl crescendo na sociedade e
virando pauta nas rodas de conversas, a presengairfa se limitava nas areas de

assisténcia da competicao.

Em 1941, no meio desse conflito de opinides solm&tica esportiva por mulheres
no Brasil que houve a elaboragdo e aprovacao dadbetao n°7 por meio do Conselho
Nacional de Desporto, que limitava a participagémifiina em esportes com praticas nao
recomendaveis a elas, no entanto, ele ndo foi iciexte para acabar com a luta e a

participacdo das mulheres nas atividades fisices ¢ogos.

“A tensdo presente entre diferentes concepcdesacetacdo
entre mulheres e atividades fisicas fez com quevdsse, por
parte de alguns setores da sociedade brasileirapovimento

de cerceamento a participacdo das mulheres emndetetas

modalidades esportivas. Fruto desse movimento, 841,10

General Newton Cavalcanti apresentou ao Consellomh& de

Desportos, subsidios para a elaboracdo de um dotomee

oficializou a interdicdo das mulheres a algumasatidddes, tais
como as lutas, o boxe, o salto com vara, o saftimtro decatlo e
0 pentatlo; outras foram permitidas, desde queacaa dentro
de determinados limites. Em 1965, o Conselho Natiale

Desporto aprovou, a Deliberagdo no. 7 que, em s&goa
segundo registrava ndo ser permitida a pratica utlas |de

qualquer natureza, futebol, futebol de saldo, hitele praia,

polo aquatico, “rugby’, halterofilismo e
“paseball”.(GOELLNER, 2005, p.145)

Apesar do cenario desfavoravel, as mulheres ndoc@am passivas a esse
silenciamento histérico, ainda que a migracdo dgsilzancadas para os campos fosse
considerada uma afronta a uma ordem social jaastatla e que dividia opinides, havia
guem enxergava novos rumos no futebol e a entradaulher nesse ambiente como um
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movimento sério e respeitavel, mas também havi@itisos que recebiam essa ideia com
estranheza, e o0 motivo era a preocupagdao com aematwa mulher, a ideia de

funcionalidade da mulher apenas para procriar.

O Brasil ocupa o segundo lugar no ranking de paieen maior numero de
clubes reconhecidos, um total de 29.208 clubeseszmos, ficando atras apenas da
Inglaterra que possui mais de 40 mil, e nessaigt#tata presenca da mulher é minima.
Podemos observar essa participacdo reduzida atdevémuséncia delas nas imprensas
esportista, como cronistas e comentaristas de dijtgibis enquanto os homens séo
reconhecidos pelo seu desempenho, as mulheregd¢agéia voltada para a estética, e nas
campanhas publicitérias esportivas sdo tratada® @unxiliares ou meras espectadoras de
seus companheiros, atribuem a elas a “responsadb#fidde deixar os jogos mais belos,
afinal, os discursos publicitarios referidos a a&l@as em sua maioria “as que embelezam os
estadios” ou “elas deixam o estadio mais bonitodsmma vez trazendo o foco para a
estética.

Uma forma de observar a represé@otada mulher no futebol é através do
uniforme, que sdo um dos principais simbolos derspAlgumas matérias jornalisticas
falam em mudangas no uniforme da sele¢éo brasterbutebol feminina ao longo dos
anos, porém é importante analisar que mudancaessas € 0 que elas refletem, isso
porque de 88 a 2011 os uniformes usados por edas erasculinos e apenas em 2015, na
copa do Canad4, foi que elas conseguiram as vestimapropriadas para seus corpos. E
qguando falamos assim, ndo tratamos na questddcasiienas, mas roupas apropriadas
suficientemente confortdveis para que ndo atrapabh@tuacdo em campo. Em entrevista
ao site Dibradoras, da UOL, a jogadora brasileissiQjue atuou na selecéo de 88 a 99
relatou:“A gente dobrava o short para dar certo. Ai ficavasnindo uma da cara da outra
olhando essa situacdo. Mas na época ninguém setawaocom isso, 0 que importava era
a paixao, o sonho. A gente queria mostrar que degnha capacidade”, disse a atleta. A
mesma matéria afirma que, mesmo quando as jogadeagsaram a ter seus nomes
estampados nas costas das camisas, elas tinhanewidvé-las a CBF no final de cada

partida, ndo podendo ficar com as pecas.”

Ainda dentro desse marco paratebfal feminino, em 2019 pela primeira vez a
patrocinadora Nike, responsavel pelos uniformessileieos, criou dois modelos de
uniformes femininos que puderam ser comercializads® porque em 2015 eles eram

exclusivos das jogadoras e néo disponiveis pataresdoras, € 0s shorts agora possuem
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caimento de acordo com a necessidade das atletagntdnto, o grande destaque dos
uniformes para 2019 é um detalhe secreto na padgma da camisa que traz a inscri¢cao
“Mulheres Guerreiras do Brasil”, surpresa da Nikeleomenagem as meninas. A empresa
destacou que a frase foi pensada e criada a garéstudos e troca de informacdes com as

jogadoras profissionais e amadoras.

Imagem 1: Exposicdo de uniformes femininos ao lchgtempo.

ATVDO
ROMARIO
EMINKAY

e

Fonte: Site M de Mulher.

A Copa do mundo de futebol feminino, eM 20 que aconteceu na Franca também
traz um novo cenario de visibilidades, por exempldransmissdo ao vivo e a como as
emissoras pautaram esse acontecimento. A Copa daddVule Futebol Feminino
contabiliza a transmissdo de 130 emissoras enadvido alcance de 135 paises, e no
Brasil a transmisséo foi de responsabilidade d@mnsmissora brasileira, a Globo.

A Globo transformou o campeonato mundial femirdedutebol na pauta principal
da emissora, dando destaque para as jogadorasacdtb mais mulheres na frente das
cameras e trazendo assuntos que antes eram deafsqss para a selecdo masculina de
futebol, como as mudancas nos uniformes feminigsaswestimentos nas atletas, por parte
das ligas de futebol, também ganhou destaque por gé&gado uma crescente

competitividade além da notoriedade pelo publico.

Apesar das conquistas na visibilidade da relacdowber com o futebol na midia,
de acordo com um estudo realizado pelo Google dmli@o consumo do esporte no
YouTube, as mulheres s&o apenas 20% dos fas dmlful@ internet. Esse dado consta na
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2° edicdo do YouTube Insigths que teve o futebdh peimeira vez entre as categorias

abordadas.

Outro ponto de grande relevanciamaecou a Copa do mundo feminina de 2019
esta relacionado a premiacdo, que nesta edicaegfovalente ao dobro em relacédo ao
Mundial Feminino de 2015. A comparacdo em relagdeemiacdo dos mundiais femininos
e masculinos pode ser considerada como um apidderanca como as duas modalidades
sao tratadas e a mudanca dessa realidade parepe®ugn distante, ainda que a nossa
Selecdo Feminina possua uma geracao duas vezeshistedalimpica e vice- campea
mundial do futebol, além de termos a jogadora Fgangjue participa de sua sétima Copa
do Mundo aos 41 anos, recordista de participac&ordeio entre homens e mulheres. No
que diz respeito a audiéncia, O Globo em uma psaqalizada pela empresa Kantar
IBOPE Media mostrou que na Copa do Mundo Feminma2€015 o tempo médio de
consumo das transmissdes dos jogos entre a popujacal aumentou em 51%, entre as
mulheres a variacdo foi de 30%. E ainda, a mesrequsa relata o interesse do publico
feminino pelo esporte, em 2018 elas representartih da audiéncia dos jogos na TV
brasileira. Entre 2014 e 2018 houve um aumento(dé Bo tempo médio de consumo
desse esporte entre as mulheres e o maior aumenémpo médio assistido esta na faixa
etaria de 25 e 34 anos. No entanto, essa visididgio se deu por acaso, nos ultimos
tempos os movimentos feministas vem fazendo barel®xigindo seus direitos, o que
abriu os olhos da FIFA e patrocinadores, porém dpase trata sobre dinheiro, o

campeonato ainda deixa a desejar.

Inclusive, ainda que o vice-secietgeral da FIFA, Zvonimir Boban, tenha
destacado em entrevista ao GloboEsporte.com quéida@e ndo gosta de trabalhar com
comparacdes entre os dois torneios, masculino @ifem é preciso ressaltar que é com
base nesses dados que é possivel fazer uma audlieeo nosso cenario, que também é de
descontentamento das préprias atletas, isso po@@opa do mundo masculina realizada
em 2018, um ano antes do torneio feminino sediatbo RUssia e conquistado pela Selecao
Francesa, foi embolsado 38 milhdes de dolares deprémio de 400 milhdes divididos
entre todos os participantes, valor bem superide@inino que teve como premiacao geral

30 milhdes de délares.

As mudancas no uniforme e premiagaopsaos que reforcam que as mulheres
também fazem parte do meio futebolistico e em diessas vias de atuacao, porém um

dos grandes problemas para esse caminhar a passts e de a falta de
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representatividade feminina no futebol. Em novend®a@®016 pela primeira vez a Selecao
Brasileira Feminina passou a ser comandada pornuafizer, Emily Lima, com um vasto
curriculo de 25 anos de experiéncia assume apaigia de Oswaldo Alvarez, o Vadéo, a
frente da selecdo feminina desde 2014. Porém, ESmiljanteve no posto até setembro de
2017 ap6s um inicio de vitérias, mas em seguida seqaéncia de derrotas e empates. O
motivo apresentado por Marco Aurélio Cunha (cooaden técnico de futebol feminino)
foi o processo de transicdo, motivo esse questmrmala ex-treinadora que fez uma
recapitulacdo da gestdo de 2015, que mesmo conttadkss ndo satisfatérios ainda
permaneceram a frente do trabalho e que acredifagaessa transicdo seria viavel se
substituida por outra mulher com vasta experi€éeciado por Vadado, que novamente
assumiu o comando debaixo de polémicas e critioss seus discursos, por vezes,
considerado machista. Em sua coletiva pela CBFstouado sobre a diferenca de
vestiarios masculinos e femininos, Vadao deu urspogta que causou polémicuando

nds entramos no vestiario elas ndo paravam de faarque € dificil né, elas ndo param
mesmo. Quando a gente vai almocar elas ficavam esandelas ali e nés aqui, elas
conseguem falar todas juntas, uma com a outrandaadbuve 0 que a outra esta falando la
e se comunicar aqui'disse. Depois comentou sobre algumas polémicagida® no
intervalo do jogo contra a Argentina Os homens ndo tem tanto isso, tem uma discussao
ou outra mas sao raros 0s casos, as mulheres é foeguéncia, quando elas estao
nervosas a frequéncia é maior. As vezes é um pmais dificil acalmar as mulheres

naqueles momentos do que os homens, que € umrpaigtacil.

A saida de Emily causou desconfoee jogadoras resultando em protesto contra
CBF, consequéncia disso foi que Maurine, Cristi&wsana, Fran e Andrei Rosa deixaram
0 grupo. Em 2019, a sueca Pia Sundhage assumiuypo grpela primeira vez uma mulher
estrangeira se torna técnica da Selecdo BrasHeiranina. Para Sundhage, suas principais
barreiras a serem enfrentadas é a falta de estrdtufutebol feminino no Brasil e ainda o
comanda masculino no alto escaldo da CBF. Outraccananportante para o futebol
feminino tem como protagonista Tatiele Silveira goesetembro de 2019, no comando do
Ferroviaria, se tornou a primeira técnica mulhemmpad do brasileiro feminino Al,
campeonato onde apenas os homens haviam levaqesa@a titulo, escrevendo assim um
novo capitulo na histéria da modalidade.

2.2 FUTEBOL E A REPRESENTACAO DA MULHER
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O que talvez poucos soubessemeésga as mulheres as precursoras do termo
“torcer”, que se referia a0 modo com as elas sepoo@vam nos eventos futebolisticos
(CAPELLANO, 1999), e mesmo com o cenario desfawaraadentram os estadios e
mostram que séo apaixonadas por futebol e que tartédré expertise em todas as areas do
esporte, do campo a administracdo. E possivel &delas como torcedoras, psicologas,
nutricionistas, fisioterapeutas, mas raramente amgos que tomam decisdes no clube, por
isso a representatividade da mulher no futeboleaiech muito a avancar.

Dentro do contexto do futebol, ha duas formas rectes na forma como as
mulheres séo vistas dentro do deste esporte: aufimazacdo da mulher para ser habilitada
ao futebol, ou a estereotipacdo dos corpos fenmsnicomo beleza padronizada
(GOELLNER, 2005). A primeira diz respeito ao fat® associar uma mulher que entenda,
opine e questione sobre futebol a um esteredtipeculiao questionando assim sua
sexualidade; e a segunda forma é utilizar a mutieefutebol apenas por sua beleza e
feminilidade, a exposicdo do seu corpo como objatoa forma de atrativo para um
publico que nem sequer € do mesmo género delaymasiblico masculino.

As selecbes femininas sO6 ganhlgunaa visibilidade midiatica nos esportes, a
partir da sua segunda participacdo na edicdo dyssJolimpicos, em 1900, na cidade de
Paris, porém esse feito ndo aconteceu de formégaaeiunanime por parte da sociedade.
Mesmo o0s jogos acontecendo, nos eventos houverasicdp de organizadores que
alegavam que as praticas que envolviam o futebatpco grande contato, suor e for¢ca néo
se encaixavam com as caracteristicas biologicagé@ro feminino, no entanto essa
preocupacgdo com a aproximacdo da mulher com oduta consequéncia da falta de
credibilidade destinada a elas em um cenério ghe foredominancia masculina, embasada
por argumentos de cunho biolégicos utilizados pasglicacdo desse dominio
masculinizado, e eram esses discursos machistagegaavam as mulheres.

Foi s6 a partir do século XX que comecou a prdiferas cidades as criagbes de
federacbes e campeonatos e o0 incentivo as mullmeregratica dos esportes para o
fortalecimento dos corpopprém isso ndo aconteceu porque 0s organizadgoestisigas
entenderam que as mulheres tinham direito e liberdie praticar esportes assim como 0s
homens, mas porque acreditavam que mulheres foides gerar filhos fortes. E é nesse
cenario que se cria uma tensdo entre quem entesséaliberdade da mulher como uma

afronta a familia e sociedade e quem apoiava esgemovimento.
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2.3 MULHER , PUBLICIDADE E MERCADO

A comunicacdo gerada pela midia cria um processdrata de opinides e
informacdes, onde dentro deste vasto campo témeochamamos de comunicacdo de
massa, que € dirigida a um grande publico atraeémtgrmediarios e que atinge uma
grande quantidade de pessoas em um curto tempentanto assim como esse processo
exerce fungdes como informar, persuadir e enstaanpém exerce disfuncdes, que séo
desfechos negativos do ponto de vista social éistocirculacdo das mensagens produzidas
pela industria midiatica € fundamental na formadd® individuos, e ela se recria conforme
as modificacdes culturais, econbmicas e politiaasa vez que esse processo de
comunicacao nao so influencia como também ¢é infliaelo pelos tipos de rela¢des sociais.
O conteudo gerado pelos canais de informacédo posguande impacto social, sdo eles
guem criam e definem as pautas de discussdes maaoe, disseminam novas ideologias
capazes derrubar as antigas barreiras de classkgalm e gosto, permitindo assim as
pessoas se tornarem mais criticas

“As representacdes sociais se modificam ou seizamaldentro
de relag6es de comunicacdo diferentes. Dessa fanmaidia,
integrada por um grupo de especialistas formadosabre tudo
difusores de representacdes sociais, €é responspe&
estruturacdo de sistemas de comunica¢do que visamnicar,

difundir ou propagar determinadas representacfes.”
(ALEXANDRE, Marcos, 2011, p. 123)

Diariamente somos bombardeados gornracdes vindas de todas as partes do
mundo, a area da psicanalise visa compreendeeissefla representacdo social instaurada
a partir dessas interacdes sociais ‘Serge Mosceldborou pela primeira vez o conceito de
“representacado social”, publicado em 1978 no Biadil o titulo A representagdo social da
Psicanalise. Nessa obra, o autor mostra como arf&dige, uma teoria cientifica complexa,
ao ser difundida em determinada cultura se tramgf@o mesmo tempo em que modifica o
social, a visdo que as pessoas tém de si e do mamdyqe vivem.” (Marcos Alexandre,
2001).

“Neste processo, a Psicanalise, enquanto uma teavasobre o
comportamento humano, converte-se num componente da
realidade cotidiana, um objeto do pensamento soeial
transforma-se numa representacéo social autbn@magsandes
semelhancas com a teoria original.” (ALEXANDRE, N@as,
2011,p. 111
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Trazendo a publicidade como recort@rajeto Repdster da Skol com o slogan
“Redondo é sair do passado” deixa visivel o poder g midia tem de criar, mudar ou
cristalizar atitudes e opinides nos individuosjmassomo também de ser influenciada por
eles. Em 2017 a marca convidou 6 ilustradoras rearezampanhas veiculadas no passado,
as imagens das campanhas antigas carregavam dsaoma&chista e traziam para as
campanhas corpos femininos com estere6tipos padidrs femininos. As ilustradoras

recriaram as campanhas com o discurso inclusivoudaer na sociedade.

Imagem 2: Campanha “Repdster” - SKOL

Fonte: Site Meio e Mensagem, 2017.

A campanha da Skol reflete as catgs sociais das mulheres, dando
visibilidade para as consumidoras, uma parcelaents e que precisam se reconhecer na
publicidade da marca. Mudangas como essas sao gonponta pépara o combate aos
conceitos passados machistas. A publicidade acdmpesse movimento de luta, por ser
uma demanda social e influenciar diretamente nacdiel de consumo da marca. No
entanto, para que essas alteracdes de discursdisitptibs ocorram € preciso que 0
mercado enxergue que muitas vezes a abordagemaddilja ndo corresponde mais com o
contexto social que esta inserido, tornando messrisTursos que perpetuaram por muito
tempo, como o culto ao corpo da mulher nas camgatdaervejas, sem credibilidade. Por
exemplo, o projeto “Repodster”, da Skol surgiu apésiarca receber uma enxurrada de
criticas em 2015 apods suas pecas publicitariasriseigeque as pessoas deixassem 0 nao
em casa no carnaval, tanto que para a nova camganihaou mulheres engajadas em
causas feministas. Ou seja, a mudanca de discarsskdl € reflexo das mudancas de

discursos do meio social que pressionam as marsasadaptarem, onde esta por sua vez
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tem o poder de absorver, reproduzir e modificarcettos de quem é atingido por ela.
Desta forma acontece com o mercado, uma vez qendema publicidade para o éxito.

A partir do momento que o mercado sente a neceksida demanda de um
determinado nicho, ele se volta a esse publico estls consequentemente conquista seu
espaco, e foi assim que ocorreu com o mercado tagpeminino. No momento em que
cresce o consumo do futebol pelas mulheres, o @imni@icia uma busca por adaptacao e
atendimento desse publico em ascendéncia, que as®mim0 0S demais possui suas
exigéncias, necessidades e desejos.

E preciso combater o discurso queaah mulher e o esporte em polos distintos e
opostos que sustentam essa ideia de afastamentoultter de outras areas, como o
mercado esportivo, ainda had quem inserira as neghem um campo de estudo &
parte,perpetuando a ideia de que um sexo tem pgw@w@ com o outro, criando assim uma
hierarquia de exigéncias, isto é a partir do momeune homens e mulheres séo inseridos
em esferas de estudos opostas trabalha-se em @imadiel anulacdo, se uma esfera é
associada a politica, a outra € a sexualidade,nse @ associada a familia, a outra é
relacionada a nacdo. Esses sao discursos de umealagie patriarcal, onde as mulheres
estdo sempre dentro de um envolto que diz a respaiexualidade, a maternidade e dona

de casa e um afastamento de temas como politidetof.

O futebol alcancou um patamar mais elevado devigwoéissionalizagdo, assim
como o ingresso podemos considerar a publicidadbém como um meio de apropriacéo
e exploracdo do potencial econémico do futebolssa exploracdo comercial do esporte
podem ser estudados a partir de dois agentesyreipsi que sintetiza o uso do esporte
como ferramenta de comunicagdo e 0 segundo queot@&sporte como norteador de
negocios (BENAZZI e BORGES, 2009). Esses dois a&geiterferem diretamente na
forma como atender melhor o publico feminino consiemdo futebol, uma vez que, a
partir do momento em que as empresas expandermnegasios para as mulheres, cria-se
uma nova comunicagcdo que consequentemente dimindifeeenca nas relagbes de
consumo no futebol entre homem e mulher. As vestiase por exemplo, até o inicio do
séc. XX nao traziam qualquer incentivo as mulheeegratica dos esportes, mas quando a
busca cresce por tais produtos inicia-se um proca®mcteristico do comércio, a troca. As
mulheres buscam, o mercado disponibiliza, os desejoecessidades delas sdo atendidos,
ainda com limitacGes, e o mercado lucra. Porém mrmraflexo € a visibilidade que o

mercado gera investindo no publico feminino, peransociedade.
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“O progresso no campo das vestimentas parece saelloor
exemplo. Os parametros exigidos das mulheres atécio do
sec. XX — espartilhos, enchimentos, grandes e pssaskstidos,
ndo traziam qualquer incentivo a pratica esporéivausadia do
uso de calcas “igual as dos homens” e a roupa d@nmaissex
a partir da década de sessenta tem diminuido aed@a de
facilidade que os homens detinham com relacdo dkemu
(PEREIRA,1984, p. 5).

Em 20019, no Trabalho de Conclusdo de Curso de Vitmo Bruxel Rodrigues,
referente ao consumo de futebol por género, ap@pasquisa realizada em Porto Alegre
sendo selecionado um total de 17 pessoas, 9 hcengmsulheres, concluiu-se que ambos
consomem artigos relacionados ao futebol pelaiftmgdo com o clube e o desejo de se
mostrar torcedor, no entanto, a torcida masculpta por itens que identifiquem o seu time
e sentem a vontade de contribuir financeiramente acclube. Ja as mulheres valorizam
mais 0s aspectos estéticos dos produtos e condigh@mgamento. Sendo assim, se as
torcedoras ndo encontram pecas que a identifiquemtirae, apropriadas a elas,
consequentemente o estimulo de fazer parte naspérigdo nelas.

Com o futebol cada vez mais em evidéncia e profisdizado, consequentemente
as mudancas sao visiveis, um exemplo sdo as teromgmnizadas. Tornou-se comum a
presenca das mulheres, seja na comissao orgarazalaro meio dos grupos, nas
organizadas. Ha torcidas fundadas e compostasanaaioria pelas torcedoras, algumas
carregam nomenclaturas que deixam claro que atpreiga é formada e gerenciada por
mulheres, é o caso da organizada “Charme bicolor”.

A partir do momento em que o futebol se torna casla mais comum entre as
mulheres, os clubes enxergando uma oportunidadavednsentem a necessidade de se
adaptar, atrair e atender esse cliente em poteguelagora também gera capital. E se a
histéria das mulheres é marcada pela luta em lieséazer sua voz ser ouvida, no futebol
o conflito se repete.

Fatores como a predominancia de homens nos cost@gportivos, atrelado a
desconfianca a todo opinido que vem de uma arfahlsina, poucas mulheres nos cargos
importantes dos clubes, o descaso com o futebohfieme as dificuldades do mercado em
atendé-las da mesma forma como atende o publicoutivas reforgam o pré conceito de
um antagonismo entre 0s sexos, que mantém na cdhesgriedade um afastamento entre

futebol e mulher, “nesse processo de construcdopdsicdo, o futebol € anexado ao
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territdrio masculino e dele ndo desgruda em buscand intercambio como o feminino”
(COSTA, 2016, pag 5).

Partindo desse cenario, o Paysandu manifesta oesste em aproximar as
torcedoras do clube, no entanto, € um processatirace lento, iSso porque carregamos
em nossa histdria uma sociedade machista, e consegoéncia temos uma predominancia
masculina no mercado esportivo. E por conta demggm historica, que ha um afastamento
das mulheres com o futebol, situacbes de compnsles para elas se tornam um grande
dilema, por exemplo, as dificuldades de dispordbdies de camisas femininas. Muitas
vezes se torna exaustivo a procura por tamanhagpréguios e adequados ao corpo da
mulher, esse problema acontece assim como comneaigslerodutos como calgas e meias
e demais acessorios utilizados para a praticapmrtes

Apesar das tentativas do Paysandu e dos demais diengazer as torcedoras mais
perto do clube, um pesquisa feita a pedido do Gpsda Sophia Mind, empresa do grupo
Bolsa de Mulher em maio de 2010, analisou um tte&2.084 mulheres brasileiras entre 18
e 60 anos, e constatou-se que 80% das brasileiresnt por algum time e 30% delas
acompanham de perto campeonatos e jogos. E endoedacmercado 69% das mulheres
compram produtos ligados ao futebol, sendo queedestdl, 53% adquirem 0s mesmo para
consumo proprio, além disso, para 65% das brassleialtam no mercado produtos
esportivos desenvolvidos para elas.

Em uma andlise de dados realizada pela Sport+MankR1l paises, dentre eles o
Brasil, e divulgada pela agéncia Women’s Word obtball, dos 800 milhdes de fas de
futebol do mundo, 38% refere-se as mulheres, @y 86D milhdes. E sdo elas as que mais
consomem produtos ligados ao futebol.

2.4 MULHER, FUTEBOL E BELEM

Neste topico vamos observar o cdotejue envolve a relacdo da mulher no
futebol paraense para nos aproximar do nosso obetpesquisa. O futebol feminino
paraense soO foi oficializado na primeira metadalélzada de 80 e essa invisibilidade e
atraso em relagdo ao masculino foi motivado pajuiesos de nossas herangas patriarcais,
0 descaso por parte do governo e a auséncia dstimeato. Para essa oficializacédo a
Provincia do Para, O Diario do Pard e O Liberahriforde extrema importancia por

enfatizar o futebol feminino no Pard, seus costuer&sas linguagens, isto porque o futebol
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era ligado a um carater de alienacao, discursoirtgtesificado especialmente durante a
Ditadura Militar no Brasil personificado na figuta presidente Emilio Médice.

“A partir de 1913, assim como no Para, o futebohdiva-se no cotidiano dos
brasileiros, despertando o interesse nao sé @g elds também do proletariado,
ocasionando uma maior organizacao, institucionaleeyor conta da demanda
social e também dos sistemas de controle. Os dizssobre a participa¢do dos

menos favorecidos no futebol emergia, incluindoperiodo chave para o que
viria a representar a futebol na sociedade bresil@PINHEIRO, 2016, p 41)

Na década de 1970, Jodo Addanaxe para conhecimento do publico o
futebol “pelada”, praticado pelas mulheres em Andeiua e em 1980 as empresas
comecaram a treinar seus times para o campeondtded®| feminino, inclusive Remo,
Paysandu e Tuna Luso, e com a crescente praticacerp pela categoria criou-se um
regulamento para o Futebol Feminino Paraense, té nesmento que Belém se prepara
para o seu primeiro campeonato, onde a divulgag&vento ficou como responsabilidade
das radios. E nesse cenario que entdo surge nogndssthque como Helena, atleta do
Paysandu, e Elisia, com passagem por varios ctldépoca. E importante ressaltar que o

futebol feminino havia sido legalizado, mas nadigsmnalizado.

Com o gosto pelo esporte, criou-sa lma pela busca de liberdade e igualdade
das mulheres no futebol, e € quando surgem mulleeras Elizabeth Adario, filha de Jo&o
Addario, que se transformou numa incentivadoraspore, assim como a Dr. Elza Soares,
que criou na década de 70 a torcida uniformizBdaletes onde garotas ensinavam
coreografias ao publico antes e no intervalo dgegma Curuzu e Mangueirdo. Tal atitude
nao era bem vista pela diretoria da agremiacao Hizasnao desistiu e tempos depois criou
a torcidaPaixaonossaformada na sua maioria por mulheres. Mais a fremtestudante

Rosana dos Santos criou a tordigltas da Fieltambém representando o Paysandu.

Outro problema que o futebol femmenfrentou, foi a incorporacao de algumas
atitudes caracteristicas dos atletas masculineso @violéncia, que comecou a ultrapassar
as quatro linhas principalmente entre Remo e Pdysamna violéncia que espantou por ser
mais comum entre elas do que na modalidade dos rfwoniessa rivalidade causou
estranheza, uma vez que, a sociedade reforcawaaade que a mulher sempre foi meiga e
nao violenta.
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Devido a esse cenario violento, ed86lo FPF acabou com o campeonato
feminino e assim os poucos times femininos quetiarisencerraram suas atividades, e
para os grandes como Paysandu e Remo, restou q@araro Unico que resistiu, o

Independente Atlético Clube.

Com as mudancas que ocorreram ao lagpd na sociedade, ainda que a passos
curtos, os clubes tentam atender ao seu publicmiiem assim como as mulheres buscam
mudar essa configuracdo de hegemonia masculinaundaorfutebolistico. Em fevereiro de
2019 o Paysandu criou a Diretoria de Futebol Femifjinto a promessa de criacdo de
escolinhas de futebol destinado as meninas, ac&eéna tetracampeda estadual, sendo trés
vezes campeda pela Tuna Lusa Brasileira e uma viez Rieheirense, Aline Cunha. A
técnica lida com barreiras recorrentes por parsecdmissdes de futebol feminino, além da
necessidade de patrocinadores. Em entrevista &o bstolor afirmou: “Vou estar
responsavel pelo futebol de campo profissionalbey além da nossa equipe profissional
de futsal. Entdo séo trés equipes e trés desatiesegtou assumindo com muita vontade de
conquistar 6timos resultados. Para isso, estouamdp atras de pessoas que queiram nos
patrocinar nessa temporada para fazer do futehwiiféino autossustentavel.

Tratando de representatividade feminina, mais uncenpode ser registrado na
historia do clube, em fevereiro de 2019 o Paysammpletou 105 anos e é quando pela
primeira vez no clube uma mulher assume um cargoresidéncia. leda Almeida, vice-
presidente de operagfes, assumiu o0 cargo apos @onguistado destaque em outras
funcdes no Paysandu, mas mesmo alcancando seunzaggiministracdo acompanhada de
boas referéncias nas areas exercidas, ainda swfrgeconceitos dentro e fora do grupo.
Ao jornal O Liberal, leda comentou sobre a questdanachismo dentro do club&u
vejo que dentro do Paysandu ainda tem pessoas geraan a minha méo, mas que por
tras fazem critica porque é uma mulher que estaielagposicdo. Mas eu posso dizer que
tenho muito apoio da minha diretoria. Em especiglesidente, o Ricardo Gluck Paul, que
me d& apoio muito grande. Mas ainda tenho sim wd&des, sinto alguns preconceitos.
N&o s6 pelo fato de ser mulher. Mas pelo fato daheiorigem. Eu ndo tenho uma familia
que tem origem dentro do clube. Eu sinto que aiteatdno algumas dificuldades. Mas
procuro trabalhar da melhor maneira possivel e sage A vice-presidente disse que a
mulher estd sempre sendo observada para caso dadtiegla, ela ndo pode cometer erros
gue os homens cometeriam em seu lugar. A pesamaiv@ de inclusdo por parte das

mulheres, o preconceito ainda € gritante, comago gntre Paysandu x Independente que
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tinha como juiza Catarina Nery, que seguAdBrovincia do Paraseria melhor que ela
apitasse jogos femininos, pois para jogos mascukna necessario ter pulso forte.

Uma mulher ocupar um lugar deabpse causa uma influéncia direta na torcida,
agora as mulheres possuem representante que po@ss as necessidades das torcedoras
em lidar com um ambiente ainda predominantementehista, nada melhor que uma
mulher para falar sobre outra mulher, uma vez tae @arecem da credibilidade enquanto
torcedoras e formadoras de opinido futebolistica.

Na era onde quase tudo € digitadle discursos séo incorporados, reinventados
e disseminados, as plataformas sdo meios que véaho seastante explorada pelo
Paysandu, o instagram do clube hoje conta com JlF6eguidores e com mais de 8.400
publicacbes. A pagina aproveita para atrair asettoras principalmente nas datas
comemorativas destinadas a elas, como dia intemmalcda mulher e dia das maes, além
de, que permite uma interagao.

No dia 11 de maio 2019, vésperaBidodas Maes, o Paysandu enfrentou o time
do Juventude no Estadio Lebnidas Sodré de Cas@ayazu, e dentre varias homenagens
as mamaes bicolores a doutora Elza Soares foi diglaypelos pouco mais de 7 mil
torcedores presentes isso porque hoje, o Paysamita 0 apoio de diversas torcidas
formadas para apoiar o time, assim como as tordetaginas, mas foi a doutora Elza,
como é conhecida, que foi pioneira e criadora @agira torcida organizada do Paysandu,
a “Paixao Nossa”, Elza teve papel importante nohmje € referéncia nas arquibancadas. A
representatividade da mulher permite que as torasduicolores esperem mudancas nas
lacunas abertas que o Paysandu ainda ndo consetpptar. Porém, é valido ressaltar as
tentativas do clube em tornar o ambiente do futebol distin¢gdes.

Entendendo que futebol também é tieg@ presenca de leda Almeida a frente
das diretrizes do clube ndo é uma conquista femimidividual da vice-presidente, mas um
marco historico de importancia social. Em termoreleita, a aproximacdo das mulheres
com o clube através da presenca dela também podar-se numeros, iSso porque as
mulheres, que por um longo periodo ndo eram vestaw consumidoras de alta relevancia
se tratando de futebol, se tornam clientes em piatlere assim, os clubes passam a criar

estratégias com foco nos locais e plataformas oodsiga atrai-las.

CAPITULO II: METODOLOGIA
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Neste capitulo nos debrucamos sobre é®duos e teorias que nos auxiliam na
construcdo do nosso corpus de pesquisa e suaeamdigrimeiro ponto iremos analisar o
futebol como objeto partindo dos estudos ja disgmeisobre tal assunto através da
pesquisa bibliografica para entender como se dineise objeto dentro das ciéncias
sociais. Em seguida, a construgcdo das metodolagias nos auxiliam na andlise do
instagram oficial do clube e da marca, com um o#tanto nas publicacbes com imagens
de mulheres ou destinas a elas, e sua receptivgladparte dos internautas. Através do
método de analise do discurso em Foucault, sesiybslescrever e analisar as narrativas
presentes nos posts, tendo a Intericonicidade da Jaques- Courtine e a Rede de
memorias em Maria do Rosario Gregolin como camposstldos que dardo base em nossa

analise sobre as formacgdes discursivas presentes.

3.1 PESQUISA BIBLIOGRAFICA

Partimos das pesquisas bibliografieas busca de informagfes disponiveis que
contribuam com o trabalho, foi necesséario ter dortam o acervo disponivel sobre o tema
futebol, onde me deparei com uma disponibilidadéeomaobre o assunto do que o
esperado, e através de trabalhos publicados slivro

“A pesquisa bibliografica, ou de fontes secunddm@drange toda bibliogréafica ja
tornada publica em relacdo ao tema de estudo, desbliéicacBes avulsas,
boletins, jornais, revistas livros, pesquisas, ngoafias, teses, material
cartogréafico etc..., até meios de comunicacdo ogalios, gravacdes em fita
magnética e audiovisuais: filmes e televisdo. Swaliflade é colocar o
pesquisador em contato direto com tudo que foiitesatito ou filmado sobre
determinado assunto, inclusive conferéncias seguitdadebates que tenham

sido transcritos por alguma forma, quer publicadasier gravadas.”
(MARCONI, LAKATOS, 2010, p. 166)

Ainda, foi buscado um entendimertbre a trajetoria da mulher na sociedade
para entendermos sua representatividade. Tendgsamiu como delimitacdo de analise,
fizemos um estudo nas paginas oficiaisimktagramdo time, especificamente nos posts
direcionado as mulheres. Assim, seguindo a linhecdoltiana de analise do discurso,
buscou-se entender o discurso embutido na repegissiide da mulher no clube.

Através das pesquisas bibliograficas podemos concluir que existem varios

estudos desenvolvidos dentro das ciéncias so@#émdos para o futebol, no entanto apesar
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da variedade de pesquisas sobre o esporte a difjpade dos que abrangem futebol e
mulher juntos é reduzida. Para este trabalho iieatios seis artigos que abordam sobre
mulher e futebol, foram utilizados também artigae tratam sobre marketing esportivo e o
mercado do futebol, pesquisa de mercado e mulhde mntamente com as pesquisas em
sites em gerais e nas paginas oficiais do Pays&mdpossivel identificar construcdes
discursivas, regularidades e dispersfes as quaiasairmos nas vertentes teoricas.

3.2. CONSTRUCAO DO CORPUS DE ANALISE

O futebol tornou-se cultural em ro$sstoria, € um assunto presente no meio
mesmo de quem né&o é adepto, como por exemplo, a GopgMundo, um evento que
movimenta o comércio e algumas atividades diaréas interrompidas para que todos
possam acompanhar as partidas. O futebol carregggeosimbologias, além de incentivar
e permitir a interatividade entre nacdes, e conuw tespetaculo ele também tem seus
“atores”, sao eles: jogadores, técnicos, bandeignhrbitros e torcida, sendo esta ultima a
responsavel por atrelar o sentimento ao futeb@ndo um contexto que ultrapassa o
campo do esportivo. Desta forma, o futebol estért@aso em nossa cultura que através
dele é possivel ver os discursos presente em sosialade.

Iremos nos debrucar sobre o fut@aoaense mais especificamente na cidade
Belém onde acontece o maior classico da regidoeNwrtle os protagonistas sdo Remo e
PaysanduVer a cidade tomada pelo azul celeste e marinktina de tenséo e ansiedade
no ar e o espetaculo que nos € apresentado demtoardpo digno de um classico de

futebol, € contagiante.

Para entender a ligacdo entsse® temas, suas importancias na area
académica, o0 quanto estdo envolvidos e nos perneteiender nosso contexto social,
analisaremos um video que circula na internet dn@amotoriedade nacional em 2019,
onde nos permite pensar o que acontece quando sinemiados discursos culturais em um
s6 ambiente, neste momento trataremos sobre aadidufutebol e a cultura do machismo.
O video gravado foi em um jogo de RexPa, nele asaatoras de torcida do time rival, o
Remo, e as animadoras do Paysandu carregam uraagizéxpede respeito as mulheres no
estadio, no entanto em um determinado momentocal#éoprganizada remista entoa um
canto carregado de expressdes pejorativas diretasnas animadoras de torcida do time

bicolor. E possivel ver a expresséo de desaprov@asiproprias animadoras azulinas.
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“O esporte institui-se numa intrisecalacdo com a socieda
brasileira e transformose junto com ela. De um esporte

branco/elite para esporte popular, transfor-se em simbolo
nacional, representante de uma nac¢éo e forma @easta sobr
outros paises. Para além de uma modalidadrnou-se
importante expresséo cultural, imagem cristalizpde referi-

se ao Brasil” (PINHEIRO, Nathdlia, 2016, p.

Imagem 3: Video da torcida organizada remista exmanisica com teor pejorativo destinado as Bidak

Quebrando o Tabu
29 de janeiro - @

vocé ainda acha gue feminismo € mimimi?

Eu sé quero ‘enrabar’ as

- Beija, beija ta calor, ta calor! mulecas da Terror.

Fonte: Pagina dFacebook Quebrando o Tabu. 2019

O nosso Corpus de Andlise se da no insta oficial do Paysandu e na pagina
marca do clube, O Lobo. A plataforma tem se tormadscente no dia a dias das pess
como via de comunicacao, interacdo e mercado. stagram é um aplicativo gratuito
compartiihamento de informacfes e que pee a interacdo entre o responsavel
plataforma e seus seguidores, em 2018 a Nuvem &@zou um levantamento q
constatou que 24% das transacdes sao realizadagsattas redes sociais onde 17%
convertidas em receitas, o Brasil € o segundogom mais usuarios ficando atras ape
dos EstadodJnidos e permite 15 veze mais interacdes que asouedes socia "O
Instagram estd se tornando a plataforma de midimlseimero 1 quando se trata
engajamento de marcas. Quando olhamos para gamento em um nivel absoluto,
Instagram tem um alcance maior por marcas do d¢tacebook, apesar de ter um tama
de publico significativamente menor. Como resultadamos as empresas migrando ¢
investimentos para o Instagram”, explica Alexandyaelar, Country Manager c

Socialbakers.
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De acordo com o Sebrae, na pagina da &em2018, foram divulgado tais dados:

e Em média, 1,5 bilhdes de curtidas por dia;
e Mais de 1.400 marcas que sdo consideradas gramdenta no Instagram;
e 15 vezes mais interativo do que o Facebook;

e Na média, os usuarios gastam 4 horas por més tagiam;
e 75% dos usuérios sdo mulheres
e Mais de 60 milhdes de fotos sédo postadas por dia

Por tamanha relevancia, estudamgsubBcacdes no instagram delimitando um
periodo de analise que parte abril de 2016 atée28etbmbro de 2019 analisando as duas
contas oficiais do clube na plataforma, a pagins&adu Sport Clube que possui 213 mil
seguidores e a pagina E-commerce do time, a Lal®pqgssui 46,1 mil seguidores. Tendo
em vista a representatividade da mulher no clubepastagens que se direcionam as
mulheres e ainda, através dos comentarios saleeeptividade por parte das torcedoras e

também dos internautas homens.

3.3. ANALISE DO DISCURSO

A metodologia para realizacagpdaquisa se baseou na analise do discurso da
vertente francesa de Michel Foucault, que abordaraposicdo do discurso em uma

abrangéncia de materialidades diversas.

“Para a andlise dos discursos, compreender, ngpguis

discursiva ndo € atribuir um sentido, mas conheoer
mecanismo através dos quais se pde em jogo umndeseio

processo de significacdo (...) A analise do discpreblematiza
as relacdes dos textos, buscando deixar clarasosegsos de
significacdo que neles estao presentes, ou malkanecanismo
de producao de sentido que estdo funcionando” (LIRYO, p.

48 e p. 49)

Analisamos as imagens das postade instagram do Paysandu e da loja, no
periodo de abril de 2016 até setembro de 2019.nFescolhidas as postagens que séo
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direcionadas as mulheres, visando compreender onlkanpercorrido pelo clube em

relacdo aos discursos direcionados as mulheres graesder como o clube constréi a
imagem dessa consumidora esportiva. Para Michatdedt (2013) os discursos possuem
inscricdo historica e estdo relacionados com owtresursos e praticas discursivas que o
sucedem, o antecedem e sdo a ele concomitantasd:(RINHEIRO, 2016, pag. 29). Para

isso, alguns recortes da tematica serdo feitos garstruirmos nosso corpus de analise,
uma vez que o futebol e a representatividade daenplossui um campo amplo de estudo.
E ainda, os usos dos recursos visuais retiradopatfsas oficiais servirdo de suporte para

compreensao dos pontos estudados, facilitandcaaidade e compreensao.

A observacédo do instagram do clube nos permitetireélementos que constituem
cada imagem, pois estdo relacionadas ao contexoaguantecedem e em que estdo
envolvidas, uma vez que refletem o0s discursos lsoerde construidos jaA que nosso

cenario é sempre moldado frente as mudancas rmwedatulturais, de mercado e politicos.

Nosso estudo acontece sob a analise do discursdlidesl Foucault (2013),
voltando nossa atencédo para as regularidades ersiigs da formacdo discursiva da
mulher no Paysandu, onde tendo esse esporte camerggodemos pensar as narrativas
que envolvem a mulher. Para compreensdo podemogundamentar no processo de
interdicdo onde entende que ndo se pode falardie ha sujeitos que de acordo com seu
lugar de fala se tornam qualificados ou ndo patm@&@ar certos discursos, assim como o
sistema baseado na oposi¢do do verdadeiro e dn &itendendo que essa verdade esti
dentro de um sistema histérico que define o que aevar falso ou verdadeiro, sendo esta
verdade ou tabu uma construcdo social que se madifbm o contexto em que esta

inserido.

“Suponho que em toda a sociedade a producéo darsiisé ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizagdistnbuida
por certo nimero de procedimentos que tém por tungajurar
seus poderes e perigos, dominar seu acontecimésatoro,
esquivar sua pesada e temivel materialidade” (FOUGA2014,
p.8ep.9).

Em nossa construcdo histérica onde asnens detinham o saber e
consequentemente eram detentores do poder, osratiscinstaurados excluiam as

mulheres, porém esses discursos ndo sdo absolutosferme o meio social foi se
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alterando as narrativas foram acompanhando. Pauali@armos essas mudangas, nossa
andlise se baseia no conceito de regularidadesperdbes, conceito este que “permite
observar os discursos para além do que esta vimweé dito, e pensa-los em sua
complexidade social, buscando sua construcdo itast@m suas redes de memorias”
(PINHEIRO, 2016). Para aplicacao, analisamos imagkninstagram do clube e da loja
oficial a fim de identificar quais discursos sagulares nas publicacdes que envolvem a
imagem da mulher no clube e na loja, onde algumageéns trazem e erotizacao do corpo
da mulher e a construcdo da ideia de atrelar dicsstda mulher ao esporte e ndo sua
capacidade de compreenséo e formacao de opingudarelades essas herdadas de uma
carga histérica patriarcal. Ainda em nossa andlipessivel também enxergar dispersdes
como a aproximacéo da mulher ao mercado esportso fica visivel no momento em que
encontramos produtos, como vestimentas, direcionaglas na pagina de venda do clube,
além da associacdo da mulher a palavras como luespeito, ndo mais a beleza ou
caracteristicas fisicas. S8o nessas dispersdeassgliscursos sdo substituidos por outros, é

nessa abertura que narrativas sdo transformadésiradas no meio social.

“No caso em que se puder descrever, em um cert@naide
enunciados, semelhante sistema de dispersdo, asnoem que
entre os objetos, os tipos de enunciado, os casceis escolhas
tematicas, se puder definir uma regularidade (umdero,
correlagcdes, posicbes e funcionamentos, transfd@esag
diremos por convencgdo que se trata de uma forndigéorsiva.
(FOUCAULT, 2014, p. 47).

Portanto, as regularidades e dispers@® bases nos discursos, partindo dessa
afirmativa, de acordo com Foucault (2014) se olasares em um grupo de enunciados
semelhancas ou elementos iguais nas dispersdefistossos temos entdo uma formacgéo

discursiva.

3.3.1 INTERICONICIDADE

A intericonicidade de Jean Jaques-@maig¢ um método que propdem uma analise

de imagens partindo de suas inser¢cbes em uma eedeehdrias. E partindo dessa ideia
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gue podemos compreender que é dentro dessa redend@ria imagética da sociedade que
as mulheres sdo associadas & sexualidade, cultorpo, a ideia de reprodutoras como

funcao social e primordial e o saber abaixo dosdrmsn

“A intericonicidade supfem, portanto, da um tratatoe
discursivo as imagens na producao dos sentidosgensa
exteriores ao sujeito, como quando uma imagem psEfte
inscrita em uma série de imagens; mas também irsagtmnas,
gue supbem a consideragdo de todo conjunto da rizerdar
imagem no individuo e talvez também os sonhosmegens
vistas, esquecidas, ressurgidas ou fantasiadasregueentam o
imaginéario” (COURTINE, 2011, p. 160).

Entendemos entdo que as regularidadegastsdas paginas do Paysandu atrelados
a mulher e futebol foram constituidas a partir dewtsos historicos, mas também a partir
do que Courtine (2011) chama de imagens internas, sgo frutos das lembrancas e
memoérias. Por exemplo, o post de dia do pais dé 2@linstagram do Paysandu onde
aparece o pai de maos dadas com o filho pequen®rmgpé consequéncia da nossa rede de
memo©éria no fato de associar o futebol a uma paix@opassa de pai para filho, sendo filho

homem uma vez que tal esporte é considerado magculi

“A intericonicidade é, assim, uma no¢do complexagpe ela

supBem a relacdo entre imagens externas, mas tarah&m

imagens internas, as imagens da lembranca, imagkens
rememoracdo, as imagens das impressdes visuaizeratas
pelos individuos. Nao ha imagem que ndo faca rgssem nos

outras imagens, quer essas imagens tenham sidstiEs wu

simplesmente imaginadas” (COURTINE, 2011, p. 160)

Imagem 4: Post de colecdo Dia dos Pais de 2016.

0 olobopse « Seguinde
o olobopsc P

>

9 rosiglovanna E pra meninas

. olaidesampaiobarro:
um

urticio por lucastariasssss
oulras 465 pessoas

Fonte: Instagram Paysandu. 2016
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Esta imagem é muito explorada e recwer nas campanhas publicitarias, filmes e
desenhos, sendo o amor pelo futebol uma herangadqemsdos pais e ndo das maes, para 0s

filhos e ndo para as filhas.
3.3.2. REDES DE MEMORIA

Maria do Rosario Gregolin aproxima extudos de Michel Foucault e Michel
Pécheux no que diz respeito a analise do discarsogompreender como se da a formacao
e criacao dos discursos instaurados nos meiosisoassim, € importante saber que estes
sdo constituidos a partir das formacdes ideoldégcasstituicbes dominantes, criados no
centro de uma heterogeneidade, isto &, a criac@andenunciado é influenciado por outros

enunciados ja estabelecidos.

Certas praticas discursivas estdo na lblasgrocesso de construcdo de nossa
identidade e séo latentes em nossas funcdes c@gnitque de forma atemporal séo
acionadas, assim € importante entender como sessas formacdes discursivas em nossa
construcédo do sujeito. Nesse contexto, € necessd&ear no centro de entendimento das
formacdes discursivas o estudo sobre memaria, gueegponsavel por reinterar, lembrar,
esquecer ou silenciar enunciados, € na memoarialguas discursos ficam adormecidos ou
reiterados. Para Courtine (2011) essas formac®@esirdivas sdo como “fronteiras que se
deslocam” e o movimento sdo impulsionados pelasdriamdiscursivas.

“Courtine propde pensar a FD como “fronteiras que s
deslocam” e cujo movimento é impulsionado pela nmémoé
discursiva. Para Courtine, essa nocdo esta sulgageranalises
realizadas por Foucault em A Arqueologia do Sab869), isto

é, a idéia de que toda formulacdo possui, em semifdo
associado” outras formulagBes que ela repete arefiainsforma,
nega, enfim, em relagdo as quais produzem-se cefiedss de
memodria especificos. Trata-se, portanto, de inseritoracéo da
nogdo de FD a problematica da memoria cujo trabatbduz a

lembrancga ou o esquecimento, a reiteragédo ou mcilmento de
enunciados.” (GREGOLIN, 2005, p.6)

Foucault traz esse entendimento de manedmo Arquivo (2014), um conjunto de
discursos proferidos em uma determinada época gqagnaam existindo ao longo da
histéria, desta forma podemos compreender os disswromo socialmente construidos,

onde os sentidos se moldam de acordo com o congieret@sta inserido e o conjunto de
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enunciados que o0s cercam, assim eles ganham nigvocados mas sem deixarem de
existir. Sob tais definicbes podemos aplica-las emspr nas Bicolindas, grupo de
animadoras de torcida do Paysandu criado em 2Gi86, ipso, no atentaremos aqui que
com o mudar dos enunciados sociais instauradogpsceatiscursos passam a ser
polemizados, discutidos e substituidos por oussinaa figura da mulher, por exemplo, se
torna uma forma de luta e resisténcia. Desta foseaa mulher alcancou posi¢des no
futebol antes restringidas aos homens e a lutas selos direitos ganharam forgas, e ainda
especificamente no Paysandu onde pela primeirangezlube uma mulher assume um
cargo de diretoria se tornando um marco na tragetlr time, por que essa relacdo mulher
e futebol, como as Bicolindas, ainda estdo em wolende enunciados machistas que por

vezes parte das proprias mulheres?

Se tratando de nossa histéria ja sabedos discursos machistas presente em
nossas construcdes sociais, no entanto sabendosqdescursos sao instaveis e com o
espaco conquistado pelas mulheres a relacdo deemailfutebol ganhou novos sentidos,
foram colocadas em confronto diferentes formac@®sitsivas que reiteram ou polemizam

esSses campos.

‘Todo discurso é fundamentalmente heterogénecéecapsto
ao equivoco porque se relaciona sempre com umrdsowtro.
A possibilidade de interpretar existe exatamentecpasa dessa
alteridade nas sociedades e na historia, que fdasiligacéo,
a identificacdo, a transferéncia.” (GREGOLIN, 2005L5)

Um exemplo de como nossa sociedade aisidaimersa em um discurso patriarcal
principalmente se tratando de mulher foi a poléndied2017 que ocorreu no clube, onde
um jogador do elenco do Paysandu se despediu éocttm o intuido de jogar no exterior,
no entanto outra justificativa foi dada para tatlaade acordo com a polémica instaurada
nas redes sociais 0 real motivo seria o envolvimel® uma das integrantes do grupo
Bicolindas com o jogador, o que teria ocasionada aonfusdo com a esposa do atleta, em
tal polémica foi possivel ver a reiteracdo de dsasicomo o de “Maria chuteira”, ainda
que seja claro que uma das regras internas do gsam@o a proibicdo de qualquer
envolvimento das integrantes com o elenco, no mww nome menos citado foi o do
jogador, mas muito se falou no fato das meninagatam no intervalo dos jogos, nas
roupas usadas e principalmente na rivalidade aremire a animadora e a esposa, no
entanto pouco questionou-se a postura do jogatiogue ponto ele seria o responsavel por
tal confusdo. Isso deve ao fato de que, na corid&tringstérica e patriarcal de nossa
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memoria as mulheres estdo em constante disput eag para conquistar os homens, se

essa historia ocorresse ao contrario, a repercuesfidiva nao seria tdo grande.

Imagem 5: Pagina Oficial Bicolindas, nota de esdenento.
' W B Mt L Paysandu M picolindaspscoficial - Seguir
. =

(Off) ndo gosto muito dessas polémicas, mas uma fdp dessa
vem & da casa do crl ficar taxando as torcedoras daqui de
belem! Tu é doido é! Minha KIRIDA a Maria chuteira dessa
conversa ndo sou eu! Ndo devia nem ter me trocado com @ adaamenezes Ontem na curuzd
uma inseta dessa? eu tive gue escutar que as
Bicolindas foram a pior ceisa que

il Viva = naz & 7 39NED

val o Paysandu inventou porque

.
< Pagina inicial !h desconcentra os jogadores, leva
. = = it eles pro mal caminho, eu disse
. d "como se eles ndo fizessem isso
desde que o futebol foi
Vogj o inventade”. Meu Deus, 2017 e
Lol ainda tem homem das cavernas
na sociedade com pensamento

desse

ADICIONAR NO MESSENGER

&y pamelacuimar Ainda temos que

@ o- oQn R
ﬁ Curtido por _maauricionunes e
* outras 384 pessoas
Mandou msg

Depois compartilhou
0O que mais?

Achou grande

Fonte: Instagram Bicolindas. 2017

Essa reinteracdo de discursos patiguardados, em determinados momentos e
situacdes sdo acionados em nossa memoria, ao deenps compreender como Arquivo
em Foucault (2014). Os discursos se moldam, porém se extinguem e por iSso se
instauram as polémicas, ja que 0 nosso contextéoptro o discurso contra 0 machismo
e defesa do respeito pela mulher colide com osidies passados e também servem como
base para a formacdo de novos enunciados, afindisosrsos surgem reinterando ou

negando um ja existente.

"Cruzam-se, ai, 0 novo e o velho, mostrando queergidos
estdo sempre a deriva, no entanto, podem ser cenpd®s
porque atualizam (isto é, estabilizam/desestabilizamemdéria
discursiva). Isso nos mostra que a instalacdo deasno
representacdes ndo elide a coexisténcia dos semtatticionais:
como um “né em uma rede” cada enunciado relacieneesn
outras séries de formula¢des, com outros trajeiesg cruzam e
constituem identidades através da reativacdo da Oneem
discursiva.” (GREGOLIN, 2005, p.12)

38



Assim, podemos entender a existénciasBiasdindas sob uma outra Gtica e com
base nas alteracfes sociais, 0 grupo é criadccialazfado em fevereiro de 2016, mesmo
ano da criacdo da marca Lobo, é desde entdo quarcarpassa a fabricar vestimentas
direcionadas ao publico feminino, como roupas paeacicios fisicos, onde a divulgacao
ocorre pelas proprias animadoras de torcida, aggimesenca das Bicolindas pode ganhar
uma nova forma de entendimento, uma forma de reptasvidade.

CAPITULO 3: UM TOQUE DE PAYXAO (PAYSANDU E A REPRES ENTACAO
DA MULHER NO INSTAGRAM)

4.1 MUSA DO MES

As datas comemorativas que homeiaagas mulheres, como dia das mées e dia
das mulheres, sdo momentos que exploram a imagemulii@r no ramo comercial como
forma de lucratividade e estratégia de marketimgehdo nisso podemos observar como
esse nicho vem sendo estudado, pois é possivethgerquem usufrui desses momentos
com estratégias que aproximam os desejos e neagssida mulher consumidora para o
produto, assim como apenas explora a mulher dfanma sexualizada.

Voltamos nossa atencdo para as postagens dasapagle instagram
@PAYSANDU com 8.779 e o instagram O Lobo, @OLOBORSM 958 até setembro de
2019 para compreender quais formacdes discursivas se refaremlher. E necessario
ressaltar para melhor entendimento que a criacamataa propria que leva o nome do
mascote, o lobo, é mais recente que o clube, gor & data escolhida como inicio de
analise parte do ano de criacdo da Lobo. Por issalalimitamos nas postagens partindo
de abril de 2016 até 23 de setembro de 2019.

O critério de escolha das pomtagse baseou em todas que se destina ou se
refere as mulheres enquanto torcedoras e consuamsjder como primeiro ponto de
discusséo foram escolhidas as publicactes referamteconcurso Musa do Més, onde as
candidatas enviam suas fotos, uma de perfil e @@reorpo inteiro como instrui o clube e
a modelo selecionada é publicada na pagina. Amatisarés fotos de modelos distintas,
Jemine Almeida, que também concorre a Musa do &arapmo representante do

Paysandu, Karol Correa e Sara silva, respectivament
39



Imagem 6Musa Jemine Almeida

Fonte: Instagram Paysandu. 2016

Imagem 7: Musa Karol Corréa ( Ex Bicolinda)

Fonte: Instagram Paysandu. 2016

Imagem 8:Musa Sara Silva

Fonte: Instagram Paysandu. 2016
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Na foto da primeira modelo, Jemiimeida aparece com a blusa do Paysandu
no estadio do time, segurando uma bola, sob und@ebrargue carrega o escudo do clube, a
bola e a bandeira sdo as Unicas caracteristicasequetem ao futebol porque no mais, a
modelo expde seu corpo com a parte de baixo deiguinh em uma pose e um olhar
sensual. Similar, Karol Correa aparece de biqumaindm, cor que remete ao clube,
segurando uma bola que carrega o escudo e mastdimel Na ultima foto escolhida,
Sara Almeida aparece no mesmo cenario com 0os mebjatos das fotos das modelos
anteriores. As caracteristicas presente nas imagfenseiteracdes de discursos que muito
nos remete as similaridades dos famosos calendfgioficina (sempre com mulheres nuas
expostas), a exposi¢céo do corpo das mulheres ¢ntl@ide agradar os homens, afinal ndo
ha explicacdo coerente que substitua esse entemoiigse ndo a sexualizacdo da mulher.

As redes sociais disponibilizam a&wpde comentarios e é nessa ferramenta que
os torcedores expdem suas opinides, e assim aeoméscplataformas do Paysandu, por
isso, foram analisados os comentarios dos intaasamtssas imagens selecionadas. Nas
fotos das modelos, € possivel ver a repeticdo aet@rios machistas do tipo “gostosa” e
relacionados a beleza fisica, sem relacdo nenhomaoctime. E importante ressaltar que
0s comentéarios desse tipo sédo feitos em quaseoral@ldde por homens, ha a presenca
também do descontentamento por parte das mullguresge imediato sdo chamadas de
“recalcadas”, o discurso de que se uma mulhercardigo em outra € inveja. Na ultima
foto postada do concurso, foto de Sara Silva, wneedora critica o post : “Na minha
opinido vcs deveriam conhecer as torcedoras nao petjue elas tem pra mostrar
(fisicamente), mas pelo o que elas sentem peloaRdys [...] Pq cultivar uma cultura de
corpo sendo nos tao diferentes, mas com sentimégorguais pelo clube?! [...]", outra
torcedora completa “vrdd meninas s6 mostra o cep@o o amor pelo time”. Sara se
manifestou: “Foi lindo o ensaio e adorei o traballm Fernando e da equipe toda

envolvida... [...] E sobre as fotos de biquini, [a.gue € bonito é pra se mostrar”.
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Imagem 9: Comentario dtorcedoras em relacéo a foto de Sara

\ tayanacarvalho20 Na minha opinido vcs
deveriam conhecer as torcedoras nao
pelo que elas tem pra
mostrar(fisicamente ), mas pelo que elas
sentem pelo paysandu. Pq deveriamos
(nos torcedoras do paysandu) enviar um
email com foto de perfil e de corpo
inteiro se o que vale é o sentimento pelo
clube?! Pq cultivar uma cultura de corpo
sendo nos tao diferentes, mas com
sentimentos tao iguais pelo clube?! Creio
que o paysandu deveria criar uma
campanha que abranja a diferenca das
suas torcedoras, ndo uma campanha que
incentive a padronizagao do cultura do
corpo.

13 taybarros2 Tirou palavras da minha
boca @tayanacarvalho20 &

Fonte: Instagram Paysandu. 2016

Foram contabilizados e analisados a quantidade de con@ni& de qual géne
eles partiram. As trés publicacbes que expdem @ocg@or completo das mulher
possuem juntas um total de 56 comentarios, sendie 3®mens elogiando, em sua mai
de forma pejmtiva, 19 comentérios feitos por mulheres, onddluxo maior de
comentérios delas foi na imagem do dia 21 de noverdb 2016 na foto de Sara Sil
onde gerou uma discussao pela forma como a mulhestrétada na imagem, e
comentarios foram feitos [ paginas onde néo se pode identificar se 0 automem oL
mulher. Depois dessas publica¢des, no decorreg@agens da pagina, sem um mo
esclarecido, o incentivo a musa do Paysandu etas @i® outras modelos, pelo menos
pagina de instagram ofal do Paysandu, ndo aparecem mais, e aqui podemsagmeter
definicdo de instabilidade dos discursos e enteqdero motivo para o fim dos posts de
natureza ndo ocorreram do nada, mas esse disawstioeda mulher ndo estava m
condizendo cm as modificagdes no contexto social, as mulheé@saceitavam mais t
representacdo e isso poderia interferir na relatdloe e torcedora. Essa associacau
futebol a sexualidade feminina esta dentro de unémea analise de género convencior
pelasociedade, onde ndo ha um estudo de especificidadessim baseado no sexo.

seja, nenhuma caracteristica é mais importante gstalar homens e mulheres se ni
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biolégica. Essa sexualizacdo da mulher vem de uangachistérica que ndo pode se
apagada, mas esse discurso associados a outres pedeeformulados e reorganizados.

“As diferencas entre os copos que estdo ligadoseao, sdo constantemente
solicitadas para testemunhar as relacdes e fen@nsexis que ndo tem nada a
ver com a sexualidade. Nao s6 testemunhar, masnesha a favor, isto é,
legitimar” (SCOTT, 2017, p. 23).

O posicionamento das proprias mukh&ente a essa associagao de futebol e
sexualizacdo do corpo feminino é fruto de umapatauma desconstrucao historica onde
hoje as feministas embasam seus discursos emnmeviasas e encontram aliados cientificos
e politicos. “Escreviam trés historiadoras femasgsue inscrever as mulheres na historia
implica necessariamente a redefinicao e o alargemuas nocdes tradicionais do que é
historicamente importante, para incluir tanto aeg¥mcia pessoal e subjetiva quanto as
atividades publicas e politicas” (SCOTT, 2017. Rag)

Apos isso, foram observadas as demais publicagéetem a mulher como centro,
€ possivel ver imagens das mulheres misturas no daetorcida nos jogos, com imagens
gue nos remete ao apoio e canto durante as partiéassa forma, ap0s a polémica
instauradas por parte das mulheres na imagens da tuParaz&o, nos atentaremos agora
paramos no post do dia 08 de marco de 2019, emmoragedo ao Dia da Mulher, o clube
traz as palavras Igualdade, Respeito, Luta e Fergaidos pela primeira vez se tratando de

mulher, tal postagem traz termos ligados a lutairfeya, ndo encontrada nos posts

anteriores.

HOMENS MULHERES PAGINAS
FOTO 1
Jemine Almeida 14 comentarios 1 comentario 1 comentério
FOTO 2
Karol Corréa 7 comentarios 3 comentarios 1 comentario
FOTO 3
Sara Silva 12 comentarios 15 comentarios 2 comentarios
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Imagem 10: Post de comemoracéo do dia da mulhede-®0&arco de 2019

Fonte: Instagram Paysandu. 2019

4.2 MULHERES NA PUBLICIDADE DE CERVEJA

A discussédo que envolve as postadandusa do Parazdo na pagina do Paysandu
sdo muito similares a forma como a mulher era sgmtada nas publicidades de marcas de
cervejas que trazem a temética futebol, para fssam selecionadas duas campanhas de
duas cerveja para fazermos tal associacdo. Em 20@&iser lancou as tampinhas
colecionaveis de cerveja que vinha a foto das nesd&m uma campanha de 30 segundos,
junto ao famoso personagem “baixinho da Kaiser’maglelos com tops que deixam o
decote em destaque, micro shorts curtos ou cakimligputam uma partida de futebol, em
um determinado momento um dos atores diz “essaupatbolao”, referindo & modelo de

suas tampinhas.
Imagem 11: Propaganda Kaiser 2008.

P »l o) o0z/029
Fonte: Youtube. Disponivel erhttps://www.youtube.com/watch?v=09bh_oDpyKk. Acesso em: 08 out

2019.
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Campanha similar a veiculada em 2004 daktica, onde a atriz Juliana Paes veste
um top que destaca seus seios e carrega no cantescudo, similar aos de clube de
futebol.

Imagem 12: Antarctica, 2004. Campanha “BOA” coniahd Paes.

v weunsoadabea.com|

Fonte: Blog Dimenor. 08 out 2019.

As campanhas da Kaiser e Antarcticadggpelo menos 12 anos antes das postagens
de Musa do Parazao, e o discurso ainda € o mesrdifer&nca € que devido ao contexto
em que as campanhas de cerveja estavam insefidésctaso tinha uma aceitacao pacifica
maior, diferente das postagens de 2016, onde néd&es0s outros enunciados foram
incorporados na relagcdo de mulher e futebol, untarégeneidade discursiva, por conta
disso, os discursos passados foram reiteradosnguotemizados.

4.3 DATAS COMEMORATIVAS

Para continuarmos analisando a reptasvidade da mulher, optamos por
analisar a abordagem da pagina no Dia das Maeg, alddn de se referir a mulher é
também uma data comemorativa bastante exploradacpeiércio. No dia 08 de maio de
2016, a pagina Lobo publicou uma imagem com escrifoe dizia: “Mae: Mulheres
apaixonadas no estadio [...] Em casa é mée, ndi@s$é&tnica. [...], esse foi um post Unico
em homenagem as mées que também foi repostadosnaandata pela pagina Paysandu.

45



Imagem 13: Homenagem da pagina para o Dia das 452616

Fonte: Instagram Paysandu. 2016

Em termos de comparacado, observamos a abordagdma dos pais do mesmo ano
(imagem 4) para esta data a pagina do Paysandu comparélpablicacdo da Lobo onde
traz uma colecédo especial para o consumidor, carpdas para pais e filhos, e nesse
momento podemos fazer uma outra analise, uma vend@mha nesta colecdo camisa para
filhas, o que é indagado por uma torcedora: “E pammeninas?” questionou. Para os pais e
filhos homens, uma colecéo especial e exclusiva, gmmaes um post comemorativo. No
entanto, no dia das maes de 2017 a marca criocal®gio especifica para essa data, para
maes, filhos e filhas.

Esse tipo de comentério nos remetebasdagens nas propagandas que envolvem
futebol, principalmente em época de Copa do Munddge o futebol é repassado com uma
paixao de pai para filho, reforcando a ideia deasmorte predominantemente masculino.
Um discurso instaurado em um momento em que asemaslreram tratadas socialmente
inferiores aos homens.

Para compreendermos a representacdomdbner enquanto consumidora,
selecionamos os posts de julho e setembro de 20d6, mas primeiras publicacdes de
uniforme na pagina Lobo, é possivel observarmesaielos vestindo camisas masculinas,
claramente desadaptadas ao corpo feminino, obseneagontada por uma torcedora nos
comentéarios. Ainda em 2016, seguindo a linha deershgdo e critério escolhido,
analisamos novamente a presenca das Bicolindamimsdoras de torcida do Paysandu,
onde houve um fluxo e sequéncia de posts com erprasdelas, principalmente na
divulgacao para festa de apresentacéo de unifonmedotal de 5 posts intercalados com
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outra publicacdes de assuntos variados envolventme foi contabilizado, apds a a
realizagdo do evento, que elas s6 voltam a apanecpigina apenas 40 posts depois, na
comemoracao de 1 ano de criacdo do grupo. Novameadia de mulher como atrativo é
reproduzido.

4.4 UNIFORMES

Sendo o uniforme uma das simifiak do futebol, analisamos a relagéo dele
com as mulheres no Paysandu, para isso, procurantesder melhor a abordagem em
relacdo ao futebol feminino, nas postagens da pagjogadoras encontram-se sempre com
uniformes desatualizados em relacdo a temporablanda que o Paysandu ja possui sua
propria marca, observamos qual marca as meninasgezam no peito e fizemos um
comparativo com o masculino. Em 3 de julho de 2@t@lisamos as 10 postagens que
foram feitas em sequéncia, onde elas foram cangaasnse do primeiro turno. O detalhe
na camisa é observado pelos préprios seguidoresgtme ainda usam Puma?” indagou um
torcedor em uma das publicacdes. Em paralelo,samatis quatro postagens antes e quatro
depois dessas 10 publicacdes, nelas € possivelsviagadores (homens) treinando e em
outro momento dando entrevistas, em ambas estfmlasacamisa oficial da Lobo, ndo

mais Puma.

Imagem 14: Foto do futebol feminino do Paysandun@uario da torcedora sobre os uniformes aindarsere
da Puma.

@ paysandu @ - Seguindo

“» @pricariosrodngues

Curtido por victorrvg_ e
outras 1.514 pessoas

Fonte: Instagram Paysandu. 2016
47



Sabendo da fusao futebol e mercadogeo de interesses que o0s envolvem, as
empresas procuram se adaptar aos novos contextgEss® a realidade do cenario
esportivo atual sdo as mulheres aos poucos sentwratuantes no futebol, conquistando
papéis importantes e de destaques, sejam nas attagbes dos clubes ou nas
arquibancadas, porém é necessdaria uma analise defisaber se o Paysandu de fato
acompanhou essa mudanca, se esse publico femaiipauta de analise nas adaptacfes da
marca e no marketing. Em 3 de marco de 2018, esd@lao Dia Internacional da Mulher,
0 entdo presidente do Paysandu Tony Couceiro, @ac2b torcedoras para um café da
manhd, [...]JEstamos no més de marco e nada mais bacanguédazer um café somente
para elas, ja que ha um fluxo imenso de mulheresamapo e isso esta aumentando cada
vez mais e € uma parte importante da nossa torcidsse o presidente a pagina oficial do
Paysandu, Couceiro ainda deixou claro que as nadl&io bem mais curiosas do que 0s
homens e gostou muito da participacéo de tdtfamuito diferente quando a gente faz um
evento com homens e mulheres. A qualidade das mesyé outra. Elas se preocuparam
nao s6 com o futebol, mas com outras coisas deauisso € bacana, pois elas tém uma
visdo geral do clube e é importante esse feedbawk @ diretoria com a torcida
feminina”, durante a conversa as torcedoras presentes taooxx@mo pauta a questao dos
produtos destinados a ela, onde Tony Couceiro admdlemora da circulagado das camisas
femininas, mas reforga a tentativa de mudancgaumect ainda lembrou que neste mesmo
ano, a loja lancou primeiro as camisas de gokeir@ino femininas. Mesmo com a paixao
pelo clube, as torcedoras estéo atentas a forma estéio sendo tratadas enquanto clientes

pelo time.

4.5 #UmToqueDePayxao

Em setembro de 2018 o Paysandu antecipou aatdraOutubro Rosague
visava a prevencdo contra o cancer de mama. A cdrmapantitulada como
#UmToquedePayxao, teve como objetivo estimular albenes ao auto toque, para iSso o
Paysandu disponibilizou uniformes que substituidistis azul celeste pela cor rosa, uma
ideia abracada por grande parte dos seguidorekide e principalmente pelas torcedoras,
a campanha ainda destinou parte do valor arrecactatoa venda das camisas nas cores

rosa para a AVAO (Associacdo Voluntaria de Apof@rologia).
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Para o lancamento de #UmToqueDePayxdo, um videpagea oficial dc
clube foi publicadoonde torcedoras de diferentes idades, vestidasocamiforme rosa
realizam o autoexame como estimulo as demais, gagd Lobo, tréspostsforam
publicados. Nas redes sociais as mulheres recebleeama causa e expressaram
orgulho por o time ter wacado a ideia“parabéns pela iniciativa., porém o
descontentamento de alguns poucos torcedores i@fudgam a existéncia do pensame
machista e a ignorancia em compreender que o futebbbuma responsabilidade soc
um torcedor comentodlniciativa boa. Mas o Paysandu deixou de ser um club
futebol...” outro “ Quem quer mesmo fazer caridade nao fica mostraada,nvai e faze
sua parte [..] quando chegar o dia das criangcasmoo vai ser??? Listra
coloridas???...natal vermelho e branco? paém no geral a campanha teve recef
positiva, “Linda iniciativa...0 nimero de mulheres tem crefecmuito nos estadios, e s
davidas essa campanha vai alertar mais...h&! lindmisa também, comentou um outr

torcedor.

Imagem 15:Video da campanha #UmToqueDePa Imagem 16: Comentéario de um torcedor referer
publicacdo #UmToqueDePay»

a3hydrocustoms Quem guer mesmo
fazer caridade nao fica mostrando nada,
vai e faz sua parte sem aparecer pra
UMWDE ganhar aplausos....pra mim, mais uma
campanha para vender
camisas....quando chegar dias das
criangas como vai ser??? Listras
/ coloridas ????....natal vermelho e
) branco???....desculpe , mas sou um
ﬁ '.@ torcedor revoltado de ajudar o clube o
ano inteiro e ver que o objetivo do clube
foi simplesmente em fazer marketing e

" 5 vender camisas, e ndo teve contratagdes
= _ de peso para visar realmente o
Fonte: Instagram Paysandu. 2 futuro....abram os olhos ndo se

iludam...campanha para o préximo
sempre € bom....mas vejam a quantidade
que tera de gente pedindo a camisa pra
vender....

Fonte: Instagram Paysanc
201¢
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A causa abracada pelo Paysandu foirprocada também por outros dois grandes
times. Em 2019 a Adidas junto ao S&o Paulo F.CHamengo, lancou o uniforme rosa
com o objetivo de conscientizar as mulheres sobfeéncer de Mama, com a grande
repercussao que o futebol feminino ganhou commasitnessao da Copa do Mundo de 2019
da Rede Globo, as responsaveis pela divulgacdmfasapréprias jogadoras dos clubes, a
ideia é que Cristiane entre em campo vestida commiforme no jogo masculino de
Flamengo e Sao Paulo. A campanha, além dos clidsparceria com a FEMAMA
(Federacdo Brasileira de Instituicbes Filantropidas Apoio a Saude da Mama. Nas
entrelinhas de analise da campanha temos a jurgdoas ideias que eram dissociadas do
futebol, a incorporagao do discurso de atrelar sppree uma responsabilidade social e a

figura da mulher.
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CONCLUSAO

Este trabalho teve por objetivo analsaepresentacdo da mulher no instagram do
Paysandu e da loja de Lobo, plataformas escolhéd@dd a grande interacdo entre o0s
usuarios, engajamento e pela proporcdo que vemiradim em termos de negocio. Assim,
recorremos a histdria para entender a carga rdat8ncial que envolve a mulher em um
ambito geral para assim compreendermos a esséacialatdo entre mulher e futebol,
inferimos entdo que devido a escrita tardia, osigies de nossa historia ser contada por
homens e a associacdo de procriacdo como funcé&d dacnulher, criou-se discursos os
quais as inseriram por um longo periodo dentrordesistema de exclusao, sistema esse
trabalhado por Foucault, uma vez que o lugar de daktinado e ocupado por elas nao

permitiam que proferissem todo e qualquer discurso.

Tomamos a futebol como campo de resigténduta, uma vez que esta imerso em
nossa cultura social, para isso perpassamos, gartle pesquisas bibliograficas, pelo
futebol feminino brasileiro e paraense observantEgpeesentatividade da mulher e a forma

como é estereotipada.

Para fundamentacdo da pesquisa foi aldords conceitos de anélise do discurso de
Michel Foucault entendendo que os sujeitos saoddas por uma construcéo discursiva de
gue nasce dentro de um centro de heterogeneidamladeja, a criagdo de um enunciado se
da por influencia de outro enunciado.. Junto a esgante, trouxemos para composi¢cao da
analise os conceitos de Intericonicidade de Jeqme3a Courtine e Rede de memarias do
estudo de Maria do Rosario Gregolin, justificande g@s discursos sao proferidos em uma
determinada época e nao deixam de existir ao ldegpo, o que Foucault chama de
arquivos, formacgdes discursivas que ficam guardadesossa memoria coletiva podendo

ser reinteradas ou polemizadas e silenciadas.

Esses campos de estudos foram aplicadespasts publicados no instagram do
Paysandu e Lobo, pagina especifica da marca de,chg quais trazem a imagem das
mulheres ou com mensagens direcionadas a elag denpreriodo delimitado que partiu de
abril de 2016 até 23 de setembro de 2019. No Pdysalguns episddios marcam a
trajetéria do clube, como a criacdo da marca padpnde nos permitiu adentrar no campo
do mercado esportivo, assim como a conquista dapresidente leda Almeida, onde de

forma inédita uma a mulher assume um cargo dedémsia no time.
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Para contextualizar nossa pesquisa, &mos temas que reforcaram o uso dos
mesmos discursos abordados nas imagens Musa ddi®@ara pagina do Paysandu, como
as campanhas de cerveja e a representacdo da malimédia, assim foi possivel aferir que
os discursos, ainda que apds um longo periodongigotendo deixam de existir mas a eles
se reinteram novos significados a partir das mumkgscursivas ocorridas na sociedade,
desta forma as mulheres ndo apagam a forma comore@esentadas no passado, mas
dao novos sentidos as essas representacdes atealida e resisténcia. Somos formados
por um composto de enunciados, enunciados estesagupodemos té-los como verdades
absolutas, mas suscetiveis a modifica¢cdes. Aindarfgdlonga caminhada para a mulher de
fato se sentir representada no futebol, para s$eramos discursos para resignifica-los e

por vezes silencia-los.
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